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1. UNIVERSIDAD DE ALCALA

PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD: fundada en
1499, es una de las universidades mds antiguas
de Europa

ESTUDIOS ADAPTADOS AL ESPACIO EUROPEO DE
EDUCACION SUPERIOR: grados, posgrados vy
programas de doctorado.

las necesidades de los alumnos con una oferta
personalizada y variada de especialistas vy
expertos en comunicacion politica.

ESTUDIOS ADAPTADOS: el Mdster se adapta a

e] ESTANCIAS INTERNACIONALES: el Mdaster oferta
G)' diversas estancias académicas en prestigiosas
universidades e instifuciones de Europa, EE.UU.
y América Latfina. Estas estancias son
opcionales y no estdn incluidas en el precio de

la matricula del mdster.

Durante la etapa formativa,

% IELAT: el Instituto Universitario de Investigacién

en Estudios Latinoamericanos es una de las
instituciones de referencia nacional en esta
drea.

SEDES: la Universidad de Alcald fiene tres
campus. El Mdster se impartird en el Campus
del Centro Histérico, que cuenta con edificios
de los siglos XVI'y XVII.

METODOLOGIA:
Presencial y a distancia.

PROGRAMAS DE NETWORKING: a fravés de una

red social interna, potencia el contacto entre
los alumnos de todos los programas y de
diferentes promociones.

los estudiantes podrdn participar en talleres,

conferencias y coloquios que se ofertardn como formacién complementaria.
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2. OTROS PROGRAMAS
DE CESCOMPOL

MASTER PROPIO EN

COMUNICACION Y MARKETING POLITICO:
CONSULTORIA Y DIRECCION DE CAMPARNAS ELECTORALES

‘ 11 MESES ‘ 60 CREDITOS

PROGRAMAS DE ESPECIALIZACION

ESPEC’IALIZACIg)N EN
COMUNICACION Y ANALISIS POLITICO

‘ 6 MESES . 33 CREDITOS

EXPERTO EN  EXPERTO EN
GESTION DE COMUNICACION  MARKETING ELECTORAL
POLITICA Y DE GOBIERNO
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ESPECIALIZACION EN MARKETING _ (.

POLITICO Y CAMPANAS
ELECTORALES

Este programa especializado estd destinado a profesionales en activo o alumnos
interesados en enfocar su carrera hacia la comunicacioéon y el andlisis politico.

El programa pone en manos del alumno las herramientas y técnicas fundamentales en
marketing politico y electoral, asi como las Ultimas tendencias en comunicacion politica.

PROGRAMA . 6 MESES . 33 CREDITOS ‘ ONLINE

MODULO 1. Gestidon de la Comunicacién Politica:
Relaciones institucionales y asuntos publicos.
MODULO 2. Comunicacién Offline, Online y Redes:
Social Media Management.

MODULO 3. Marketing Politico y Gestién de Imagen.
MODULO 4. Liderazgo Personal y Discurso.

MODULO 5. Consultoria Politica:

Diseno y Gestion de Campanas Electorales.
TRABAJO FIN DE ESPECIALIZACION.
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3. OBJETIVOS

4 Saber manejar las nuevas herramientas del marketing politico para realizar el
plan campana.

4 Conocer las nuevas técnicas de sondeo electoral y ser capaz de
interpretarlas.

4 Asumir las nuevas tendencias en técnicas de comunicacion politica, oratoria
y discursos y de regeneracion politica.

4 Adquirir las competencias necesarias para la gestion pUblica y asumir los

valores necesarios para convertirse en un lider piUblico de referencia.

"El Master en Marketing y Comunicacion
Politica que ofrece la Universidad de
Alcald es el programa mds completo y
exhaustivo de su tipo en espanol, bajo el
liderazgo del profesor Julio Cesar Herrero, que se
convertird en el programa lider en América Latina”
Dr. Bruce I. Newman, Ph.D

» Profesor de Marketing y Wicklander Fellow en Etica
Empresarial en el Departamento de Marketing, Kellstadt
Graduate School of Business en DePaul University (EE.UU).

* Fundador y editor en jefe en The Journal of Political Marketing.

* Asesor de la Casa Blanca en 1995-1996, bajo la presidencia de Bill
Clinton.
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4. A QUIEN VA DIRIGIDO

El perfil de ingreso de los alumnos serd afin a las carreras de ciencias sociales, haciendo
especial a las carreras y/o grados universitarios en: Ciencia Politica, Periodismo,
Relaciones Internacionales, Derecho, Marketing, Comunicaciéon. Etc. Aun asi, este perfil
no serd excluyente con ofras ramas educativas. Asi mismo, se tendrd especial
consideracion con aquellos perfiles que tengan experiencia profesional en las siguientes
ramas profesionales:

* Profesionales del mundo de la politica
 Diputados, senadores, alcaldes, gobernadores, funcionarios publicos.
e Candidatos municipales, nacionales, regionales.

5. SALIDAS PROFESIONALES

4 Empresas de consultoria Politica. 4 Coordinaciéon de Equipos de

4 Partidos Politicos. Campana.

4 Gabinetes de Comunicacion 4 Instituciones Gubernamentales.
Publica. 4 Organismos Internacionales.

4 Gobiernos locales, Regionales y 4 Medios de Comunicacion.

Nacionales.

iElige tu futuro y pide informacion
capturando este cédigo!
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PROGRAMA
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PROGRAMA

y MODULO 1. GESTION DE LA COMUNICACI(')N POLITICA:
RELACIONES INSTITUCIONALES Y ASUNTOS PUBLICOS.

1. Politica Comunicativa.

2. Relaciones con los medios. El argumentario.

3. Organizacion de eventos.

4. Publicidad institucional.

5. Lobbies (cabildeo) y gestidon de asuntos pUblicos.

6. Comunicacion en situaciones de crisis: técnicas de prevencion y gestion.
7. Coaching de portavoces. Media fraining especializado.

Actividades formativas

‘ MODULO 2. COMUNICACION OFFLINE, ONLINE Y REDES:
SOCIAL MEDIA MANAGEMENT.

1. Politica en red. Gestidon de recursos online: redes sociales, blogs y pdginas web.
2. Estrategia de integracion de canales politicos (online y offline): comunicacion
digital.

3. Inbound marketing aplicado a la estrategia politica.

4. Publicidad electoral infegrada (campanas 360°: online - offline).

Actividades formativas

y MODULO 3: MARKETING POLITICO Y GESTION DE IMAGEN.

1. Comunicacion no verbal y gestual.

2. Neuromarketing politico centrado en los votantes y en el politico.

3. Neuromarketing en campana electoral: publicidad grdfica, visual, radiofénica y
online.

4. Estrategia y técnicas de comunicaciéon basadas en PNL.

5. Oratoria politica.

6. Tipos de oratoria con nuevas tecnologias (integracién e ideas).

Actividades formativas
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PROGRAMA

‘ MODULO 4: LIDERAZGO PERSONAL Y DISCURSO.

1. Estrategias de liderazgo, fuentes de poder y tacticas de influencia.
2. Andlisis DAFO-FODA del candidato politico.

3. Proyeccion del lider ante el partido y la opinidn publica.

4. Storytelling y framing.

5. Persuasion oral y sound-bites.

6. Género vy liderazgo.

Actividades formativas.

MODULO 5. CONSULTORIA POLITICA:
DISENO Y GESTION DE CAMPANAS ELECTORALES.

1. Organizacion y coordinacion de campanas electorales: pre-campana,
campana y post-campana.

. El diseno del programa.

. Plan de comunicacién y plan de medios.

. Busqueda, Recaudacién y gestion de fondos en campana electoral.
. La campana permanente.

. Branding politico y performance electoral.

. Estrategia online.

. Marketing y comunicacioén institucional.

9. Creatividad audiovisual: narrativa, guidn y spot electoral.

10. Anuncios de refuerzo personal frente a campanas de desprestigio.
11. Debates electorales

Actividades formativas

O NO~O AW DN

‘ TRABAJO FIN DE ESPECIALIZACION.

Consistird bien en una investigacion académica en el dmbito de la comunicacion
politica o electoral, o bien en el andlisis critico de la politica de comunicacion de
un gobierno o un partido, o de la estrategia electoral de un partido o un
candidato.
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6. EQUIPO DOCENTE

Julio César Herrero
Director de CESCOMPOL
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Marisa Toro

Javier del Rey Morato

Profesor Comunicacién Politica UCM.
Rafa Laza

Jefe Gabinete (PP).

Alvaro Zancajo

Director Canal 24 horas TVE.
Joan Rosello Cardona
Consultor Public Affaris.
Enrique Mari Chaparro
Consultor.

Angel Andreo

Director Internacional ATREVIA.

cescompol

Centro de Estudios Superiores de
Comunicacién y Marketing Politico

Bruce Newman

Pedro Pérez Herrero

Luis Arroyo

Alvaro Zancajo Joaquin Ferndndez

Vicente Diez Llamas
Jefe Protocolo Delegacién Gobierno en
Castilla y Ledn.

Ignacio Martin Granados

Consultor.

Pedro M. Casado

Subdirector CESCOMPOL.

Elena Pérez Herrero

Asesora de Emisiéon Vocal, Ortologia y
Prosodia.

Marisa Toro

Ex Dircom Google Sur de Europa. Socia
fundadora Marlow Insight.
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6. EQUIPO DOCENTE

David Redoli Morchon
Socidlogo. Consultor.
Alejandro Rodriguez
Director ECOM Atfrevia.
Xavier Peytibi

Consultor.

Rocio Martin

Coordinadora CESCOMPOL.
Rafael Rubio

Profesor UCM y Consultor.
Begona Gozalbes
Consultora.

Julio César Herrero

Director CESCOMPOL. Doctor. Analista
politico. Investigador (IELAT).
Rocio Martin Lépez
Coordinadora CESCOMPOL.
Luis Maranén

Politélogo. Consultor.

Luis Arroyo

Consultor Politico .

Francisco Vadliente

Profesor ICADE.

Santiago Martinez

Consultor.

Maite Perea

Consultora.

Julio Somoano

Periodista. Doctor. Director ‘El Debate’
TVE.
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Rubén Tejedor

Consultor.

David Alvaro

Jefe Gabinete Andrea Levy (PP).
Joaquin Ferndndez

Socio fundador Marlow Insight. Consultor.
Verénica Fumanal

Consultora.

Toni Aira

Consultor.

Ernesto Herrera

Director audiovisual cinematrogrdfico.
Francisco Vadliente

Consultor Politico y Profesor ICADE.
Sergio Martin

Periodista. Director Los Desayunos TVE.
Carlos Jiménez Piernas

Catedrdtico Derecho Internacional
PUblico. Universidad de Alcald.
Rogelio NUhez

Investigador IELAT.

Miguel Campos

Doctor en Historia Contempordnea.
Eliseo Lopez

Profesor politicas publicas y gobernanza
UCM.

Eloisa del Pino

Investigadora CSIC.

Patricia Pazos

Tutora de formacidén online
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7. PROCESO DE ADMISION Y TITULACION

AProcedimiento de preinscripcién: Solicita informacion directamente en la web de
www.cescompol.com, comprueba que los requisitos de acceso vy solicita su plaza.

Existen dos perfiles de acceso a este programa:

A Perfil académico.
El alumno debe poseer uno de los siguientes titulos:

Titulo universitario oficial espanol, equivalente u homologado.

Titulo universitario oficial expedido por una institucidon de educacién superior del
Espacio Europeo de Educacién Superior (EEES).

Titulo universitario legalizado de un sistema educativo ajeno al EEES (sin necesidad de
homologacién).

Los alumnos que accedan con este perfil y superen satisfactoriamente el mdster
recibirdn una Doble Titulacion de:

Especializacion en (Comunicaciéon y Andilisis Politico / Marketing Politico y Campanas
Electorales) por la Universidad de Alcald de Henares.

Especializacion en (Comunicacién y Andilisis Politico / Marketing Politico y Campanas
Electorales) el Centro de Estudios Superiores de Comunicacién y Marketing Politico
(CESCOMPOL).

A Perfil profesional.
El alumno podrd acceder a través de una de |as siguientes vias:
Estar en posesidn de una Titulacidon superior no universitaria.
Experiencia profesional en el drea (previa presentacion de su Curriculum Vitae).

Los alumnos que accedan con este perfil y superen satisfactoriamente el mdster
recibiran:
Titulo de Formacién Superior en (Comunicacion y Andlisis Politico / Marketing Politico
y Campanas Electorales) por la Universidad de Alcald de Henares.
Especializacion en (Comunicaciéon y Andilisis Politico / Marketing Politico y Campanas
Electorales) el Centro de Estudios Superiores de Comunicacién y Marketing Politico
(CESCOMPOL).
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8. BECAS / FINANCIACION

Los criterios para la adjudicaciéon de estas becas serdn establecidos por la direccidon
académica. Para mds informacion, puedes ponerte en contacto con nosotros a través
de la direccidon de correo electronico admisiones@cescompol.com

En cada convocatoria de formacion, CESCOMPOL destina una parte de los fondos para
ayudas al estudio que pueden cubrir hasta el 100% del importe del programa en
cuestion, segun lo establecido en la Guia de Buenas Prdcticas para la Convocatoria de
Becas en Estudios Propios de la Universidad de Alcald. Estas ayudas se asignan por orden
de solicitud de beca, segun valia académico - profesional, hasta la total adjudicacion
de las vacantes disponibles

Asi mismo, CESCOMPOL ofrece la posibilidad de financiar el precio completo del
programa sin intereses, o un descuento adicional por pago al contado.
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9.CONTACTO

1. Capturar el siguiente codigo QR.
2. Solicita informacion sobre el Mdaster, Experto o Especializacion
que mas te interese.

3. Reserva tu plaza.

4. Cruza los dedos para que seas seleccionado como alumno.
5. Estudiaq, viaja, comparte experiencias y crea tu sueno dentro

del master.
Teléfono: 917 69 72 05 info@cescompol.com
Whatsapp: 6192 91 90 05 admisiones@cescompol.com

C/ Martin de Vargas, 23 - 28005. Madrid
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